Scenariusz zajec dla mtodziezy

KINGA SOCHOCKA, KAROLINA VAN LAERE

Scenariusz nr 1: Racjonalne zakupy
Cele:

Rozwini¢cie umiejetnosci $wiadomego i racjonalnego dokonywania zakupow.
Wzmocnienie poczucia odpowiedzialno$ci za dokonywane wybory.

Pomoce do zaje¢¢: duze arkusze papieru, flamastry, kartki papieru, dtugopisy, karta pracy nr 1

Czas trwania: 45 minut.
Przebieg zajec:

. Wprowadzenie. Nauczyciel wyjasnia uczniom, ze w trakcie dzisiejszych zaje¢ beda rozmawia¢ o tym, co to znaczy

impulsywne i racjonalne kupowanie oraz w jaki sposob warto dokonywaé zakupow, aby robi¢ to $wiadomie.

. Praca na forum. Nauczyciel zapisuje na duzym arkuszu papieru dwa hasta: impulsywna decyzja i racjonalna decyzja.

Nastepnie pyta uczniow o ich skojarzenia dotyczace obu haset*. Wypowiedzi ucznidow notuje na arkuszu papieru. Nastgpnie
podkresla, ze impulsywne decyzje wigzg sie z duzym ryzykiem doswiadczenia przykrych konsekwencji. Wynika to z faktu,
ze sa one podejmowane pod wplywem pojawiajacego si¢ w nas chwilowego pragnienia oraz okreslonych emocji bez
uwzgledniania bilansu potencjalnych zyskéw i strat. Odwrotnie, racjonalnie dokonywane wybory minimalizujg ryzyko
negatywnych konsekwencji, poniewaz decydujgc myslimy o naszych mozliwosciach i ograniczeniach. W efekcie prowadzi
to do uwzglednienia naszych prawdziwych potrzeb.

. Praca w grupach. Nauczyciel dzieli ucznidow na 4 zespolty**. Kazdemu z zespoldw przekazuje duzy arkusz papieru

i flamastry. Zespoly maja do wykonania schematyczny rysunek (sylwetka i wyraz twarzy) nast¢pujacych osob:

a. osoba, ktora dokonata wtasnie zakupu pod wptywem impulsu,

b. osoba, ktora dokonata racjonalnego zakupu,

C. osoba, ktora wygospodarowata ze swojego budzetu pienigdze na wszystkie swoje biezace potrzeby,

d. osoba, ktorej nie udato si¢ wygospodarowac pienigdzy na wszystkie swoje biezace potrzeby.

Nauczyciel rozpoczyna omdwienie prac od postaci a., nastepnie postaci d. W drugiej kolejnosci omawia postaci b. i postac c.

W ramach omoéwienia nauczyciel podkresla, ze robienie zakupéw pod wplywem emocji dostarcza na poczatku bardzo duzo
przyjemnosci (postac a.). Niestety, czgsto wowczas okazuje si¢, ze emocje bardzo szybko opadajg przede wszystkim dlatego, ze
zakupy okazuja si¢ nieudane, kupione za zawyzona cene, niepotrzebne (kolejna para butéw o podobnym fasonie) lub dlatego, ze
nie wystarcza na inne potrzeby (posta¢ d.). Natomiast dokonywanie racjonalnych zakupoéw (postac b.), cho¢ nie zawsze dostarcza
w krotkiej perspektywie tak samo silnych przezy¢ (poniewaz musimy godzi¢ si¢ z tym, Ze nie mozemy sobie pozwoli¢ na
zaspokajanie wszystkich zachcianek), przynosi zadowolenie w dtuzszej perspektywie (postac¢ c¢.) Pytania pomocnicze:

4,

Ktora z postaci doswiadczyta najsilniejszych emocji?

Co sig dzieje, kiedy wydajemy pod wplywem impulsu wiecej pieniedzy, niz planowalismy?

Dlaczego dokonywanie racjonalnych zakupow nie dostarcza tak pozytywnych emocji jak impulsywne?

Praca w grupach. Nauczyciel dzieli uczniow na 4-5-osobowe zespoty. Kazdemu z nich przekazuje jeden z opisow sytuacji
dotyczacych dokonywania wyboréw zwigzanych z zakupami (karta pracy nr 1), duzy arkusz papieru oraz flamastry.
Zadaniem uczniow jest odpowiedzenie na kilka pytan dotyczacych opisanych sytuacji.

W ramach omowienia zadania, zespoty prezentujg efekty swoich prac na forum. Nastepnie nauczyciel rozmawia z uczniami

0 tym, co motywuje ludzi do dokonywania nieprzemys$lanych zakupow i w jaki sposéb mozna temu przeciwdziataé. Pytania
pomocnicze:

5.

Co waszym zdaniem moze popycha¢ ludzi do impulsywnego kupowania?

Dlaczego czasami dokonujemy nieplanowanych zakupow?

Co powinnismy braé pod uwage dokonujgc zakupow***?

Praca na forum/Zadanie domowe. Nauczyciel zapisuje na duzym arkuszu papieru hasto przepis na udane i racjonalne
zakupy. Zadaniem uczniow jest wymyslenie wskazowek, ktore utatwiaja dokonywanie racjonalnych zakupow™****,
Uwagi dla realizatora zajeé:

* Przyktadowe hasta, ktore powinny pojawi¢ si¢ w trakcie dyskusji z uczniami:

Impulsywne decyzje:

natychmiastowe,

podejmowane pod wpltywem chwili,

nieprzemyslane,

podejmowane w oparciu o chwilowe emocje lub zachcianki,

bez my$lenia o stratach, potencjalnym ryzyku

Racjonalne decyzje:

przemyslane,

danie sobie czasu

analiza potencjalnych korzy$ci i strat



« myslenie o rzeczywistych potrzebach
+ niekierowanie si¢ chwilowymi emocjami
« niedokonywanie wyboru ,,pod presja”
+ sprawdzanie, co mogg, a czego nie moge, czego nie powinienem
** W przypadku braku czasu ¢wiczenie mozna ograniczy¢ do pracy nad dwoma postaciami: a. i b. Natomiast konsekwencje
obu sposobow dokonywania zakupéw ilustrowane w postaciach c. i d. mozna przywotaé¢ podczas omawiania tych pierwszych.
*** Przyktadowe pytania, ktore moga sobie zada¢ bohaterowie historyjek:
»  Czy potrzebuje cos kupi¢? Czy czegos waznego mi brakuje? Co potrzebuje kupic?
»  Czy sta¢ mnie na to, co chce kupic? Czy, gdy dokonam zakupu, bede mial pienigdze na inne wazne rzeczy?
« Czy dany produkt jest zgodny z moimi aktualnymi potrzebami? Czy raczej jest zgodny z moimi chwilowymi pragnieniami?
»  Czy dany produkt spelnia moje oczekiwania?
»  Czy jakosé jest adekwatna do ceny?

Karta pracy nr 1
Sytuacja Matgosi
Przeczytajcie uwaznie opis sytuacji, w ktorej znalazla si¢ Matgosia. Nastepnie odpowiedzcie na znajdujace si¢ ponizej pytania.
Matgosia dostata od mamy 300 zl, ktére maja jej starczy¢ na drobne zakupy i przyjemnosci w trakcie dwutygodniowego
wyjazdu wakacyjnego. Malgosia przed wyjazdem poszta z kolezankg z klasy, Teresa, do galerii handlowej. Teresa musi kupic¢
stroj kapielowy na wakacyjny wyjazd. W trakcie zakupow z Teresa Malgosia wypatrzyta w sklepie pigkng sukienkg. Kosztowata
269 zt. Nie zastanawiajac si¢ chwili dtuzej, kupita ja.
Dlaczego Malgosia dokonata zakupu? Co jq do tego skionito?
»  Co zaryzykowala Malgosia?
*  Co powinna wzig¢ pod uwage, podejmujqc takg decyzje?
» Jakie pytania moglaby sobie zadaé Malgosia przed wejsciem do sklepu lub dokonaniem zakupu?
Sytuacja Marka
Przeczytajcie uwaznie opis sytuacji, w ktorej znalazt si¢ Marek. Nastepnie odpowiedzcie na znajdujace si¢ ponizej pytania.
Marek dostatl od taty 50 zt. Ma za nie zakupi¢ podrecznik niezbedny do szkoty. Marek dzien wczesniej nie byt przygotowany
do lekcji, poniewaz nie miat odpowiedniej ksiazki. Po szkole cz¢$¢ kolegdw z klasy Marka postanowita wspdlnie p6js¢ na pizze.
Poniewaz Marek ma przy sobie pieniadze, decyduje si¢ na pojscie z nimi. Mysli: ,,Raz si¢ zyje. Jako§ zdobede kas¢ na ksigzke”.
W trakcie wspoélnej wizyty wydaje az 40 zt na pizze, napoje i deser.
» Dlaczego Marek zdecydowal sie na wyjscie z kolegami i zakup pizzy? Co go do tego sktonito?
»  Co zaryzykowal Marek?
«  Co powinien wzig¢ pod uwage, podejmujqc takq decyzje?
» Jakie pytania mogtby sobie zada¢ zanim podejmie decyzje?

**%* Przyktadowa lista:

« zaplanowanie swojego budzetu (podzial wydatkéw na najwazniejsze cele, np. kurs, rachunki, np. telefon, oszczedzanie,
wydatki biezace),

» zrobienie listy zakupow przed pojsciem do sklepu,

+ pamigtanie o putapkach marketingowych czyhajacych w supermarketach (wystawianie okreslonych produktéw na potkach na
wysokosci oczu, rozktadanie batonikéw i drobnych stodyczy przy kasach).

Cele:
1. Rozwinigcie umiej¢tnoscei rozpoznawania jezyka perswazji.
2. Rozwinigcie umiejetnosci dokonywania $wiadomych zakupow.

Pomoce do zajeé: duze arkusze papieru, flamastry, kartki papieru, dlugopisy, karta pracy nr 1, opcjonalnie: odtwarzacz CD

z utworami do wyboru lub komputer z dostepem do Internetu i stoper
Czas trwania: 45 minut.

Przebieg zajgc:

1. Wprowadzenie. Nauczyciel wyjasnia uczniom, ze w trakcie dzisiejszych zaje¢ beda rozmawiac o reklamie. Zastanowig si¢
nad tym, czy i jaki wplyw ma ona na dokonywane przez nich konsumenckie wybory.

2. Praca na forum. Nauczyciel prosi ucznidéw, aby podali nazwy proszkéow do prania i samochoddw, ktore przychodzg im do
glowy. Propozycje uczniéw notuje na arkuszu papieru. Nastepnie pyta ucznidow, czy potrafig wskazaé, ktore z tych produktow
sa najlepsze w swojej grupie. Kazdy uczen wybiera po dwa najlepsze proszki do prania idwie marki samochodu.
Scenariusz nr 2: Reklama za serce i za portfel chwyta

Pytania pomocnicze:

«  Co sprawia, Ze te produkty sq wedlug was najlepsze w swojej grupie?
*  Czy na co dzien sami korzystacie z tych produktow?
+ Na podstawie czego wysuwacie wnioski 0 jakosci i skutecznosci produktow?



3. Praca na forum. Nauczyciel pyta uczniow, gdzie spotykaja reklamy?*

4. Praca w grupach. Nauczyciel dzieli uczniéw na grupy i upewnia si¢, czy kazdy zespot ma stoper (np. w zegarku, smartfonie).
Kazda z grup losuje nazwe¢ jednego produktu do zareklamowania nieznanej marki (nazwe¢ marki zespoly wymyslaja
samodzielnie). Przygotowana reklama moze zaja¢ maksymalnie 1 minute. Uczniowie mogg do tego celu wykorzysta¢ dowolne
srodki wyrazu: arkusz papieru, flamastry, ruch, glos, muzyke**. Zespoly musza si¢ upewni¢, czy zmieszcza si¢
W wyznaczonym czasie, korzystajac ze swoich zegarkow.

Przyktadowe produkty do zareklamowania: pasta do ze¢bow, olej do samochodu, nap6j owocowy, samochdd, jogurt, ptyn do
mycia naczyn, farba do malowania $cian.

Po wykonaniu zadan grupy prezentuja swoje reklamy. Czas odmierza nauczyciel. Kazdy wystep, bez wzgledu na jego jakos$é,
powinien zosta¢ nagrodzony brawami. Pytania pomocnicze dla zespotéw wykonujacych reklame:

« Jak pracowalo si¢ wam nad swojq reklamq?

»  Co chcieliscie wyeksponowacé w waszym produkcie?

Pytania pomocnicze dla odbiorcéw, czyli pozostatych zespotow***:

»  Ktore elementy prezentowanej reklamy do was najbardziej przemowity?

« Jakie przymiotniki i przystowki wystepowaty najczesciej?

« W jakiej formie uzyte zostaly czasowniki? ****

W ramach podsumowania nauczyciel podkresla, ze cho¢ reklamowa¢ mozna bardzo rézne produkty, to retoryka, srodki

i sposoby przekazu sg bardzo podobne.

5. Praca na forum. Nauczyciel pyta ucznidow, czy maja swoje ulubione reklamy lub takie, ktore najbardziej utkwity im
w pamigci. Uczniowie dziela si¢ swoimi skojarzeniami. Nastgpnie nauczyciel pyta ich, ktore elementow reklam sa dla nich
najatrakcyjniejsze i,chwytajg ich za serce”. Mogg odwotywaé si¢ do ulubionych reklam lub do wystgpien z lekcji.
Odpowiedzi uczniéw nauczyciel zapisuje na duzym arkuszu papieru®***,

Uwagi dla realizatora zajec¢:

*Reklamy spotykamy wszedzie: na ulicy (billboardy, ulotki, budynki), w radiu, w telewizji, w Internecie.

** Jezeli nauczyciel decyduje si¢ na wprowadzenie elementu muzycznego, moze do tego wykorzysta¢ np. odtwarzacz
Z przygotowanymi wczesniej przez siebie nagraniami lub komputer z dostepem do Internetu. Wowcezas albo sam prezentuje
grupom utwory do wyboru, albo kazdej z grup daje okreslong ilo$¢ czasu do wybrania wtasnego utworu.

*** W reklamach przewazaja przymiotniki i przystowki podkreslajace wyjatkowos¢ produktu: $wietny, wspaniale iuzyte
W stopniu wyzszym i najwyzszym typu: najlepszy, najlepiej. Czasowniki sg zwykle uzyte w formie rozkazujacej np. kup, wygraj,
odbierz.

**** W zaleznosci od czasu, ktorym dysponuje nauczyciel, mozna te pytania zadawac po wystepie kazdej z grup lub podczas
podsumowujacej dyskusji. Jezeli uczniowie bgdg bardzo podekscytowani wiasnymi prezentacjami, warto wybra¢ drugi wariant.

*xEFXWSrod najwazniejszych chwytow marketingowych reklamy znajduja si¢:

Wykorzystywanie jak najwickszej liczby kanatdow sensorycznych — grafiki, muzyki i stowa, pozytywne emocje zwigzane
z produktem, atrakcyjnos$¢, krotki czas trwania, nawigzywanie do tego, co dobrze znane i pozytywnie kojarzone, np. hasta,
powiedzenia, wykorzystywanie wizerunku autorytetu lub innej cenionej postaci zycia publicznego, humor, zabawy znaczeniem

stow.
O
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