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CO WARTO WIEDZIEC 0 REKLAMIE?

Dziatania marketingowe budujg popyt na okreélone dobra. Celemn lkazdej reklamy napoju al-
koholowego jest zwiekszenie jego konsumpcji. Co istotne, na ekspozycje na reklamy alkoholu
najbardziej narazone s dzieci. Wyniki badan jednoznacznie pokazuja, Ze ekspozycja na rekla-
my alkoholu znaczaco zwieksza ryzyko picia alkoholu przez matoletnich®. W przypadku reklam
telewizyjnych, ktarych odbiorcg byta mtodziez, prawdopodobieristwo picia konkretnych ma-
rek napojow alkoholowych byta az pieciokrotnie wigksze niz w przypadku mtodziezy, ktara
nie widziata reklam. Szczegalnie silny negatywny efekt w postaci zwiekszanega picia alkoholu
oraz upijania sie w mtodszym wieku wywieraja na mtodziez reklamy telewizyjne, w ktorych
pojawia sie motyw imprezy®, powszechnie stosowany w emitowanych spotach. Warto w tym
miejscu przypomniec, ze motyw imprezy jestjednyrh z najczescie] pojawiajacych sie ,chwy-
tow” w reklamach piwa w polskiej telewizji.

Z raportu Komisji Europejskiej wynika, ze pora najwiekszej oglgdalnosci telewizji przez dzieci
w wieku 4-14 lat jest czas miedzy 17:00 a 20:59, a w przypadku mtodziezy w wieku 15-17 lat -
czas od godziny 21:00 do 23:59%, Z tego samego raportu wynika, ze Polska jest w czotowee krajow
europejskich, jesli chodzi o udziat reklam alkoholowych wérad wszystkich spotéw emitowanych
w telewizji - wiecej niz w Palsce takich reklam jest tylko w Chorwacji, Rumunii, Butgarii, Czechach
i Stowacji,

Wszechobecna reklama napojéw alkoholowych w przestrzeni publicznej - w prasie, Internecie,
telewizji, radiu - powoduje, ze dzieci s3 narazone na ich ekspozycje. Badania przeprowadzo-
ne w szkotach podstawowych w Anglii | Szkocji wéréd 10- i 11-latkew wykazaty, ze doskonale

orientujg sig oni w markach piw; maja wieksza wiedze na ten temat niz w przypadku marek
lodow, ciastek czy chipsdaw,

Warto podkresli¢, ze rozwej technoloagii informacyjnej spowodowat, ze producenci alkoholu
przesuneli dziatania reklamowe do Internetu. Wnioski z systematycznego przegladu 47 ba-

4 M. Siegel, C.S. Ross (2016). The relationship between exposure to brand spetific alcohol advertisement and brand
specific consumption omong underage drinkers. , The American Journal of Drug and Alcohol Abuse”, 42(1), 4-14.

* M. Morgenstern, Z. Li, Z. Li & .0, Sargent (2017). The party effect: prediction of future alcohol use based on
exposure to specific alcohol ndverting content; , Addiction”, 112(1), 63-70).

® Study on the expasure of minors to alcohal advertising on linear and non-linear oudio-visual media services and

other oniline services, including a content onalysis. Final report, EU 2015,




dan nad wptywem marketingu alkoholu w Internecie potwierdzajg jego wptyw na poziom
konsumpcji alkoholu”.

Aby chrani¢ dzieci przed negatywnymi skutkami reklam alkoholu, 63% krajéw w Europie® wpro-
wadzito przepisy prawne, ktore okreslaja legalne ramy aktywnosci w obszarze reklamy | promo-
¢ji napojow alkoholowych. Takie dziatania majg przede wszystkim ograniczac reklamy napojow
alkoholowych araz ich atrakeyjnosé, co w rezultacie powinna zmniejszyc ich potencjalny wptyw
na system wartosci oséb mtodych. Popularnym sposobem regulacji reklam sa ograniczenia
ich tredci poprzez np. wytyczne, co jest, a co nie jest dopuszczalne w tresci reklam alkoholu.
Kolejne ograniczenia odnoszg sie do natezenia (wolumen) reklam napojow alkaholowych, np.
w odniesieniu do dozwolonych prawnie kanatdw komunikacji marketingowej badz pory emisji.

Warto wskazac, ze np. na Litwie od stycznia 2018 r. obowigzuje catkowity zakaz reklam napo-
jow alkoholowych. Z kolei w Estonii i Finlandii obowigzuje zakaz reklam napojow alkoholowych
w mediach spotecznosciowych. Irlandia, Estonia, Francja, Stowenia, Szwecja wprowadzity obo-
wigzek umieszczania napisow o szkodliwoscl alkoholu zaraz po ich reklamach.

Nalezy pamietac, ze przestepstwo prowadzenia nielegalnej reklamy napojow alkoholo-
wych nie jest przestepstwem bez ofiar.

Celem reklamy napoju alkeholowego jest zwiekszenie sprzedazy tego produktu (a idac
dalej - jego konsumpcji).

Na przekaz reklamowy najbardziej podatne sa dzieci, mtodziez i mtodzi dorosli. To te
grupy ,chtona” przekaz reklamowy i staja sie konsumentami reklamowanego produltu.
Dlatego wiekszos¢ krajow europejskich wprowadzito przepisy ograniczajace mozliwosé
prowadzenia reklamy napojéw alkoholowych.

Aby obowigzujace regulacje prawne odnosity pozadany skutel, konieczne jest, by byty
one skutecznie egzekwowane.

Zeby w petni uswiadomi¢ sobie, jak istotne jest ograniczenie wptywu reklamy alkoholu na
mtodziez i mtodych dorostych, nalezy wskazac, ze alkohol w 2016 r. byt odpowiedzialny za
13,5% Swiatowych zgonéw wsréd mtodych ludzi w grupie wiekowej 20-39 lat.

Zrédto 1. Dane dotyczace wptywu alkoholu na smiertelnosé pochodza z raportu Global status report an alcahol
and health 2018, WHO, 2018,

! Lobstein T, Landon J., Tharntan N., Jernigan D. (2017). The commercial use of digital media to market alcohal
products: a narrative review, ,Addiction”, 11, 21-27.

® Van Dalen, Alcohal marketing restrictions in Europe, European Centre for Monitoring Alcohol Marketing (2018),
http://eucam.info/regulations-on-alcohol-marketing/, dostep 03.08.2020 .




Podmiot przestepstwa

Przepisy ustawy o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi (dalej jako: usta-
wa)? dotyczace niedozwolonej reklamy napojow alkoholowych nie odnosza sie wytacznie do
przedsighiorcdw czy podmiotow, ktare na zlecenie producenta realizujg kampanie reklamowe.
Co za tymidzie - kazdy, kto prowadzi reklame lub promocje moze narazic sie na zarzut popet-
nienia przestepstwa. Warto réwniez wskazac, ze jezeli czyn ten zostanie popetniony w ramach
dziatalnosci przedsiebiorstwa, za sprawce czynu zabronionego uznaje sie osobe odpowiedzial-
ng za zlecenie lub prowadzenie reklamy napojéw alkoholowych.

Pamigtaj!
Kazdy moze byé sprawcg przestepstwa reklamy napojéw alkoholowych, nie tyllo
szgdsigbinrcy.

Na odpowiedzialnosc¢ karng narazony moze byc zarowno zlecajacy reklame, jak i ja prowa-
dzgcy (patrz: uwagi dotyczgce sprawstwa kierowniczego).

® Ustawa z dnia 26 pazdziernika 1982 r. a wychowaniu w trzeiwosci | przeciwdziataniu alkoholizmowi
(Dz.U. 22019 1., poz. 2277 ze zm.).




1. CZYN PODMIOTU (ZACHOWANIE SPRAWCY)

Czyn podmiotu, a inaczej méwigc zachowanie sie sprawcy, przy przestepstwie niedozwolone]
reklamy polega na prowadzeniu reklamy napojéw alkoholowych whbrew postanowieniom za-
wartym w art. 13'ustawy.

Zakaz reklamy dotyczy napojéw alkoholowych, niezaleznie od tego, czy sa produktem pol-
skim, czy zagranicznym.

Przy analizie czynnosci sprawczej nalezy wzia¢ pod uwage nastepujace elementy:
1. prowadzenie reklamy lub promocji napojow alkoholowych oraz

2. naruszenie postanowien zawartych w art. 13'ustawy.

a) Prowadzenie reklamy lub promocji napojow alkoholowych

Zgodnie z definicja, jala podaje Stownik jezyka polskiego ,prowadzi¢” to m.in. ,byé odpo-
wiedzialnym za funkcjonowanie i przebieg czegos, zajmowaé sie czyms™”.

W swietle art. 457 § 1 ustawy czynem przestepnym nie jest samo prowadzenie reklamy, ale
prowadzenie jej w okreslony sposéb, tj. wbrew warunkom okreslonym w art. 137 tej ustawy.
Znamieniem czynnoSciowym jest ,prowadzenie reklamy”, to jest publiczne rozpowszechnia-
nie znaku towarowego napoju alkoholowego lub nazw i symboli graficznych przedsiebiorcow
produkujgcych napoje alkoholowe, nierdznigcych sie od nazw i symboli graficznych napojow
alkoholowych. Tym samym przez zachowanie sprawcze polegajace na prowadzeniu reklamy
napojow alkoholowych nalezy rozumiec podejmowanie przez sprawce wszelkiego rodzaju dziz-
tan nakierowanych na przekazywanie odbiorcom informacji o znaku towarowym lub o nazwie
i symbolach graficznych przedsiebiorcéw produkujgcych napoje alkoholowe, nieréznigcych sie
od nazw | symboli graficznych napojow alkoholowych.

Pamietaj!

Uzycie sformutowania ,,prowadzi” jednoznacznie wskazuje na to, ze do realizacji znamion
przestepstwa wystarczajgca jest juz potencjalna mozliwos¢ zapoznania sie przez odbior-
cow z prowadzona przez sprawce alkcja reklamowa.

" https://sip.pwn.pl/szukaj/prowadzenie.html (dostep: 03.08.2020).
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Co to jest reklama napojéw allkoholowych?

Za reklame nalezy rozumiec publiczne rozpowszechnionie znokéw towarowych napajow alkoholo-
wych lub symboli graficznych z nimi zwigzanych, a takze nazw i symbali graficznych przedsiebior-
cow produkujgcych napaje alkoholowe, nierdznigeych sie od nazw [ symbaoli graficznych nopojow
alkoholowych, stuzgce popularyzowaniu znakow towarowych napojow alkoholowych. Natomiast
za reklame nie uwaza sie informacji, ktére sg uzywane do celéw handlowych pomiedzy przed-
siebiorcami zajmujgcymi sie produkcjg, obrotern hurtowym i handlem napojami alkoholowymi.

Pamietaj!

Za reklame napojow alkoholowych nalezy uznac rozpowszechnianie znaku towarowego,
a nie bezposrednie zachecanie do nabywania i spozywania napoju alkoholowego.

Co za tym idzie - za kazdym razem, gdy bedziemy zastanawiac sig, czy widzimy reklame na- -

pojaw alkeholowych, czy nie, powinnismy skoncentrowac sie na nastepujacych elementach:

1. publiczne rozpowszechnianie;

2. znaki towarowe napojow alkoholowych, symbole graficzne z nimi zwigzane, a takze na-
zwy i symbole graficzne przedsieblorcow produkujgcych napoje alkoholowe;

3. popularyzacja znakow towarowych.

Publiczne rozpowszechnianie

Pamietaj!

Publicznie rozpowszechniat to czyni¢ powszechnie, ogéinie wiadomym, znanym, spotykanym.

e Publicznie rozpowszechniac to czyni¢ powszechnie, ogadlnie wiadomym, znanym, spotylka-
nym (por. Stownik jezyka polskiego PWN, Warszawa 2005).

e Rozpowszechnianie to czynienie okreslonych tresci powszechnie dostepnymi, umozliwienie
zapoznania sie z nimi wiekszej, blizej nieckreslonej liczbie 0sab (wyrok SN z 16.02.1987 .,
WR 28/87);

e Publiczne rozpowszechnianie to zachowania podejmowane w sposab dostepny dla wiek-
szej, nieograniczonej liczby 0sab.

e (zynnosc sprawcza polega na czynieniu danej wiadomosci powszechna, a wiec takim jej
prezentowaniu, ktdre w zatozeniu dotrze¢ ma do jak najszerszej liczby adresatow. Nie ma
znaczenia doilu faktycznie osdb ten przekaz dotrze,

e Rozpowszechniat moze kazdy, zaréwno osoba fizyczna, osoba prawna, jednostka organi-
zacyjna nieposiadajgca osobowosci prawnej.

" Zob. ustawa art. 2'ust. 1pkt, 3,

T




Pamietaj!

Za reklame prowadzona publicznie réwniez nalezy uwazac reklame w Internecie!

Trudnosci z prawidtowa oceng przestanki publicznego rozpowszechniania pojawiajg sie pod-
czas analizowania reklam napojow alkoholowych na portalach spotecznosciowych. Przy tego
rodzaju portalach odbiorcami reklam napojéw alkoholowych sg jedynie osoby, ktore sg zare-
jestrowane i posiadaja konta. Nalezatoby rowniez rozstrzygnac, czy ograniczenie dostepu do
portalu spotecznoéciowego poprzez obowigzek przejécia rejestracji powoduje, ze reklama tra-
ci publiczny charakter?

Przy odpowiedzi na to pytanie nalezy zwrdci¢ uwage na doktryne, w ktarej wskazuje sie, ze
nawet w sytuacji, kiedy grono adresatow jest zamkniete, lecz bardzo szerokie, mamy do czy-
nienia z reklamowaniem publicznym. Warto jednak pamietac, ze takie rozwigzanie jest wy-
starczajace tylko wowczas, gdy mamy do czynienia z zamknietym gronem obejmujgcym cho-
ciazby kilkuset adresatdw. Im mniejsza liczba adresatéw (w wypadku zamknigtego ich grona),
tym wieksze watpliwosci, czy mamy do czynienia z relklamg publiczna®.

Biorac pod uwage powyzsze, prawidtowo bedzie uznac, ze reklama napojow alkeholowych
umieszczona na popularnych portalach spotecznosciowych (na ktérych zarejestrowane jest
kilka milionéw uzytkownikow), dostepna bez zadnych ograniczen, ma charakter publiczny.

Znaki towarowe napojow alkoholowych, symbole graficzne z nimi zwigzane, a takze
nazwy i symbole graficzne przedsiebiorcéw produkujacych napoje alkoholowe

Pamietaj!

Nie bedziemy méwili o reklamie napojow alkoholowych w sytuacji, gdy nie ma znaku to-
warowego napoju alkoholowego lub symbolu graficznego z nim zwigzanego, a takze gdy
nie ma nazwy i symbolu graficznego przedsiebiorcow produkujgcych napoje alkoholowe.

PRZYKLAD: zdjecie kieliszla, beczld, chmielu,

e Znakiem towarowym moze byc kazde oznaczenie, ktdre mozna przedstawic w sposob gra-
ficzny, jezeli oznaczenie takie nadaje sie do odréznienia towardw jednego przedsiebiorstwa
od towaréw innego przedsiebiorstwa, Znakiem towarowym moze byc w szczegolnosci wyraz,
rysunek, ornament, kompozycja kolorystyczna, forma przestrzenna, w tym forma tewaru Iub
opokowania, a takze melodia lub inny sygnat dzwigkawy™.

2 M. Kulik, Komentarz do niektérych przepiséw ustawy o wychowarniu w trzezwosci | przeciwdziataniv
alkoholizmowi, [w:] M. Mozgawa (red.), Pozakodeksowe przestepstwa przeciwko zdrowiu. Kormentarz,
Wolters Kluwer Polska, Warszawa 2017,

" Ustawa z dnia 30 czerwca 2000 r. Prawo wiasnosci przemystowej (Dz. U. z 2020 1., poz. 286 z péZn. zm.)
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e Znaki towarowe s3 oznaczeniami stosowanymi w handlu, identyfikuja one produlkty lub
ustugi danego przedsiebiorcy, a przede wszystkim odrdzniajg produkty tego samego rodzaju
oferowane przez réznych przedsiehiorcéw, budujac wizerunek i reputacje marki.

e Przedsiebiorcy przewaznie chronig swoje znaki towarowe rejestrujac je w Urzedzie Patentowym
RP.

Przyktad 1. Wizerunek piwa niestanowiacy reklamy napojdw alkoholowych,

Informacje o chronionych znakach towarowych sa dostepne pod adresem:
Mtas://erab.unrp.DI/Przedmiotv[hronione/Stronv“/nzDwitrvnv/stzukiwaﬂie%zg
proste.aspx

Popularyzacja znakéw towarowych

e Kazde dziatanie zmierzajgce do publicznego rozpowszechniania znakéw towarowych napo-
jow alkoholowych uznaje sie za reklame napojow alkoholowych™,

o Nie kazde rozpowszechnianie jest reklama napoju alkoholowego, a jedynie takie, ktdre stu-
zy popularyzowaniu znakow towarowych napojaw alkoholowych, np. za reklame napojow

¥ Wyrok Naczelnego Sadu Administracyjnego w Warszawie z dnla 24 lipca 2018 1. 11 FSK 38/18, Wyrok

Wojewadzkiego Sad Administracyjnego w todzi z dnia 18 listopada 2015 1. | SA/td 862/15 (orzeczenia mozna
znalez¢ w Centralnej Bazie Orzeczen Sadow Administracyjnych: http://orzeczenia.nsa.gov.pl/cho/query).
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alkoholowych nie bedzie uwazana dziatalnos¢ szkoleniowo-edukacyjna prowadzona przez
PARPA, ktdra ma na celu wzrost §wiadomosci w zakresie interpretacji przepiséw prawa.

e Zareklame nie uwaza sie informacji uzywanych do celéw handlowych pomiedzy przedsie-
biorcami zajmujacymi sie produkejg, obrotem hurtowym i handlem napojami alkoholowymi.

Pamietaij!

‘ Napojem alkoholowym w rozumieniu ustawy jest produkt przeznaczony do spozycia, za-
] 1y pochodzenia rolniczego w stezeniu przekraczajacym 0,5% ob-
/m samym, produktemn alkoholowym nie bedg piwa 0,0% lub
ci alkoholu. :

b) Naruszenie postanowien zawartych w art. 13" ustawy

Regutj jest zakaz reldlamy napojéw allcoholowych w Polsce, Ustawodawca wskazat to juz
w pierwszym zdaniu art. 13'ust. 1, za$ w dalszej czesci tego przepisu dopuscit jedynie reklame
piwa, Reklama ta musi jednak spetnia¢ pewne warunki.

Art.13'ust. 1. Zabrania sig na obszarze kraju reklamy | promogji napojéw alkoholowych, z wyjgt-
kiem piwa, ktérego reklama i promocja jest dozwolona, pod warunkiem ze:
1. nie jest kierowana do matoletnich;
2. nie przedstawia osoéh mataletnich;
3. nie tgczy spozywania alkoholu ze sprawnoscig fizyczng bgd? kierowaniem pojozdami:
4. nie zawiera stwierdzen, Ze alkohol posiada wiasciwosci lecznicze, jest srodkiem stymulu-
Jgcym, uspakajojgcym lub sposobem rozwigzywania konfliktéw osobistych;
5. nie zacheca do nodmiernego spozycia alkoholu;
6. nie przedstawia abstynencji lub urniarkowanego spozycia alkoholu w negatywny sposab;
7. nie podkresla wysokief zawartosci alkoholu w napojach alkoholowych jako cechy wptywa-
Jacej pozytywnie na jakose napoju alkoholowego;
8. nie wywotuje skojarzen z:
v atrakcyjnoscig seksualng,
v relaksem lub wypoczynkiem,
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v nauka lub pracg,

v sukcesem zawodawym lub zyciowyrm,

Zakaz ten dotyczy réwniez wydawnictw promocyjno-reklamowych przekazywanych przez
producentéw, dystrybutordw lub handlowcow napojéw alkohaolowych klientormn detalicznym
(0 czym stanowi ust. 8 ww. artykutu).

Biorgc pod uwage powyzsze, reklama piwa nie powinna byé kierowana do 0s6b matoletnich.
Matoletnim a contrario art. 10 Kodeksu cywilnego jest osoba, ktéra nie ukonczyta 18 lat, Termin
mataoletni nie jest tozsamy z pojeciem nieletni, ktary jest zdefiniowany w ustawie o postepo-
waniu w sprawach nieletnich®, Nalezatoby przyja¢ w tym kontekscie, ze reklama piwa nie po-
winna np. postugiwac sie postaciami z bajek dla dzieci czy przedstawiac dzieci w reklamach.
W ramach samoregulacji przedsiebiorcéw powstat Kodeks Etyki Reklamy'®, w ktérym doprecy-
zowano, e reklama piwa nie powinna zawierac wizerunkdw osob, ktare maja mniej niz 25 lat.

Wid 1 ? !
Przyktad 2. Reklama piwa t3czaca spozywanie alkoholu z kierowaniem pojazdami.

* Ustawaz dnia 26 pazdziernika 1982 . o postepowaniu w sprawach nieletnich (Dz. U. 2 2020 1., poz. 286 z pazn. zm.)
"% Zapisy Kodeksu nie stanowig prawa powszechnie ohowiazujgcego. Dotycza one jedynie sygnatariuszy Kodeksu,
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0 ile warunki dotyczace zakazu prowadzenia reklamy, ktdre zawieraja:

e stwierdzenia, Ze alkohol posiada wiasciwosci lecznicze, jest Srodkiern stymulujacym, uspo-
kajajgcym lub sposobem rozwigzywania konfliktow osobistych,

e przedstawiajg abstynencje lub umiarkowane spozycie alkoholu w negatywny sposab,

e podkreslajg wysokg zawartosc alkoholu w napojach alkoholowych jako cechy wptywajace]
pozytywnie na jakos¢ napoju alkoholowega,

e nie wzbudzajg watpliwosdi, o tyle pozostate moga by¢ juz problematyczne. Kiedy bowiern
nalezy uznac, ze reklama zacheca do nadmiernego spozycia? W przypadku piwa, taka reklama
bedzie reklama np. osmiopakdw, czy tzw. kegdw piwa. W opinii PARPA reklama zachecajaca
do zakupu powyzej 4 opakowar piwa dla jednej osoby juz zacheca do nadmiernego spozycia.

Odnosnie do warunku zabraniajgcego reklamy piwa, ktéra taczy spozywanie alkoholu ze
sprawnoscig fizyczng badz kierowaniem pojazdami, nalezy mie¢ na uwadze, ze pojazdem
Jest Srodek transportu przeznaczony do poruszania sie po drodze oraz maszyne lub urzadze-
nie do tego przystosowane. Pojazdem bedzie m.in. samochéd osobowy, autobus, samachéd
ciezarowy, takséwka, ciggnik rolniczy, motocykl, motorower, rower, wézek rowerowy, pojazd
zaprzegowy, wozek inwalidzki. Warto podkreslic, ze reklama musi by¢ powiazana z kierowa-
niem takim pojazdem.

Przyktad 3. Reklama piwa taczaca spozywanie alkoholu ze sprawnoscia fizyczna.
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Z kolei przy reklamie taczacej spozywanie alkoholu ze sprawnoscia fizyczng nie ma znacze-
nia czy spozycie alkoholu wptynie na wzrost tej sprawnosci, Przyktadem reklamy taczacej spo-
zywanie alkoholu ze sprawnoscia fizyczna bedzie uwidocznienie znaku towarowego alkoholu
podczas Cwiczen na sitowni czy w trakcie uprawiania joggingu.

Pamietaj!

To nie picie reklamowanego piwa ma wywotac stan relaksu, a sama reklama (czyli to, co

w niej zostanie przedstawione) ma owego skojarzenia - z relaksemn lub wypoczynkiem -
nie wywotywac.

Dokonujac analizy reklam, ktére wywotuja skojarzenia z atrakcyjnoscia selcsualng, relaksem
lub wypoczynkiem, nauka lub praca, sukcesem zawodowym lub Zyciowym mozna zauwa-
zyc, ze termin ,skojarzenie” zgodnie z definicjg Stownika jezyka polskiego PWN to .potacze-
nie ze sobg wrazen, wyobrazeri i innych zjawisk psychicznych w taki sposéb, ze pojawienie sie
w swiadomosci jednych z nich powoduje u$wiadomienie sobie innych", Tym samym kazde

potaczenie ze soba tresci reklamy piwa z elementami wymienionymiw art. 13" ust. 1 ustawy
Jest zabronione,

I P WA T

wywaotujaca skojarzenia z relaksem lub wypoczynkiem.,

Przykiad 6. Reklama piwa

' https://sip.pwn.pl/slowniki/skojarzenia.html (dostep: 03.08.2020 1),
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. \_/

Przyktad 7. Reklama piwa wywotujgea skojarzenio z sukcesem zawodowym. |

Ponadto ustawodawca w 13'ust. 2 ustawy wskazat, ze reldama piwa nie moze byé prowadzona: |

1. w telewizji, radiu, kinie i teatrze miedzy godzing 6:00 a 20:00, z wyjgtkiem reklamy pro- ‘
wadzonef przez organizatora imprezy sportu wyczynowego lub profesjonalnego w trakcie
trwania tej imprezy; ‘

. na kasetach wideo i innych nosnikach; |
. W prasie mtodzieZzowej | dzieciecej; ‘ ‘

LA WwoN

. na oktadkach dziennikdw i czasopisrm; “

. na stupach i tablicach reklamowych i innych statych | ruchomych powierzchniach wyko- .
rzystywanych do reklarmy, chyba ze 20% powierzchni reklamy zajmowaé bedg widoczne “ [
I czytelne napisy informujgce o szkodliwosci spozycia alkoholu lub o zakazie sprzedazy al- I 1
kohalu matoletnim; |

6. przy udziale maotoletnich. il
|

Ustep 2 ww. artykutu okresla w swej istocie organizacyjne formy prowadzenia dozwolonej rekla- ||
my piwa. Z kolei ornawiany wyzej ust. 1zajmuje sie tzw. prawnymi przestankami reklamy piwa, ‘ |

Ustawodawca wskazat, ze na oktadkach dziennikow i czasopism nie moze by¢ prowadzona
reklama piwa. Jest to zakaz bezwzgledny. Umieszczenie na 20% powierzchni oktadki gaze- |
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ty/dziennika napiséw informujacych o szkodliwosci spozycia alkoholu lub zakazie sprzedazy
alkoholu matoletnim, powinno by¢ zatem uznane za naruszenie przepisow ustawy. Reklama
piwa wewnatrz dziennikow i czasopism jest dopuszczalna pod warunkiem, ze pojawig sie na

niej ww. napisy.

Odrebnego oméwienia wymaga takze przestanka opisana w ust. 2 pkt 5 ustawy. Nalezy wiec
wskazat, ze ustawodawca nie precyzuje pojecia ,inne state i ruchome powierzchnie wykorzy-
stywane do reklamy”, dlatego tez podczas jego interpretacji nalezy siegnac do jego jezykowej
wyktadni. Powierzchnig taka bedzie zatem kazda ptaszczyzna wykorzystywana do umiesz-
czenia na niej tresci reklamowych - przyktadowo billboard, baner, stup reklamowy, witryna
sklepowa, strona internetowa, ulotki reklamowe, gazetki.

Pamietaj!

Zaréwno stata, jak i ruchoma powierzchnig wykorzystywana do reklamy piwa moze byc
kazda ptaszczyzna bez wzgledu na jej pierwotne przeznaczenie czy ksztatt (np. karose-
ria samochodu),

Ponadto art. 13' ust. 3 ustawy stanowi, ze: Zabrania sie reklomy produktow i ustug, ktdrych na-
zwa, znak towarowy, ksztatt graficzny lub opokowanie wykorzystuje podobieristwo lub jest toz-
same z oznaczeniem napoju alkoholowego lub innym symbolemn obiektywnie odnoszqcym sie
do napoju alkoholowego. Przyktadem takiej reklamy bedzie reklama piwa bezalkoholowego
XYZ, ktdrego znak towarowy jest tozsamy ze znakiem towarowym piwa alkoholowego XY Z.

Zabrania sie rowniez (ust. 4) reklamy przedsigbiorcow oraz innych podrmiotow, ktdre w swoim
wizerunku reklamowym wykorzystujg nazwe, znak towarowy, ksztott graficzny Iub opakowanie
zwigzane z napajem alkoholowym, jego producentem lub dystrybutorem, np. przedsiebiorca XYZ
wykorzystuje znak towarowy napoju alkoholowego XY Z.

Pamietaj!

Powyzsze zakazy nie obejmuja reklamy i promocji napojéw alkoholowych prowadzonej
wewnatrz pomieszczen hurtowni, wydzielonych stoisk lub punktéw prowadzacych wy-
tacznie sprzedaz napojéw alkaholowych oraz na terenie punktéw prowadzacych sprzedaz
napojow alkoholowych przeznaczonych do spozycia w miejscu sprzedazy.

Na podstawie rozporzadzenia Ministra Zdrowia z dnia b listopada 2003 r. w sprawie trescl, wiel-
koéci, wzoru | sposobu urnieszczania na reklamach piwa napisow informujacych o szkodliwosci
spozywania alkoholu lub o zakazie sprzedazy alkoholu matoletnim (dalej jako: rozporzadzenie)®

¥ Rozporzadzenie Ministra Zdrowia z dnia 6 listopada 2003 r. w sprawie tresci, wielkosci, wzoru i sposobu
umieszczania na reklamach piwa napiséw informujacych o szkodliwoéci spozywania alkoholu lub o zakazie
sprzedazy alkoholu matoletnim (Dz.U. nr 199, poz. 1850).
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na reklamach piwa umieszczanych na stupach i tablicach reklamowych oraz innych statychiru-
chomych powierzchniach wykorzystywanych do reklamy umieszcza sie napis informujacy o

1) szlodliwosci spozywania alkoholu, o tresci:
1/2 litra piwa zawiera 25 graméw czystego allioholu etylowego. Nawet taka iloéé szlodzi
zdrowiu lobiet w cigzy i jest niebezpieczna dla kierowcéw lub

2) zakazie sprzedazy napojow alkoholowych matoletnim, o tresci:
1/2 litra piwa zawiera 25 graméw czystego alkoholu etylowego. Sprzedaz alkoholu osobom
do lat 18 jest przestepstwem.

Pamietaj!

Reklama piwa musi miec napisy ostrzegawcze, ktére zostaty okreslone w rozporzadzeniu,
a nie jakiekolwiek napisy ostrzegawcze.

Napisy, o ktorych mowa powyzej, umieszcza sie w gérnej czesci reklamy, na stanowiacej 20%
reklamy powierzchni podzielonej poziomo na dwie réwne czesci w taki sposab, aby odlegtosci
liter od dolnej i gérnej krawedzi czesci tta byty nie wieksze niz 1/4 wysokoéci liter, a odlegtost
migdzy wierszami nie wieksza niz wysokos¢ liter. Napisy drukuje sie w sposgb wyrozniajacy
sig od kolorystyki reklamy, w kolorze czerwonym na biatym tle lub w kolorze biatym na czer-
wonym tle, wielkimi literami (wersalikami), czcionkg Avalon, Avant Garde lub Arial o grubosci
stanowigcej 20-25% jej wysokosci.

1/2 LITRA PIWA ZAWIERA 25 GRAMOW
CZYSTEGO ALKOHOLU ETYLOWEGO

NAWET TAKA ILOSC SZKODZI ZDROWIU KOBIET W CIAZY
| JEST NIEBEZPIECZNA DLA KIEROWCOW

REKLAMA

Prawidtowy sposéb umieszczania napiséw informujgcych o szkodliwosci spozywania alkoholu,
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W trakcie trwania reklamy piwa, bedgcego produktem tego samego producenta, na 50% ta-
blic oraz statych i ruchomych powierzchni wykorzystywanych da reklamy umieszcza sig na-
pis: ,1/2 litra piwa zawiera 25 gramaw czystego alkohalu etylowego. Nawet taka ilos¢ szko- |
dzi zdrowiu kobiet w cigzy i jest niebezpieczna dla kierowcdw", a na pozostatych 50% tych |
: tablic i pawierzchni - napis: ,1/2 litra piwa zawiera 25 gramdw czystego alkoholu etylowego, |
' Sprzedaz alkoholu osobom do lat 18 jest przestepstwem"". Reklama piwa, ktora nie wypetnia |
I ' ww. zapisow - na przyktad ma mniejsze napisy alho nie zajmuje odpowiedniej ilosci miejsca,
jest niezgodna z art. 13"ust, 2 pkt 5 ustawy.

= |
I
|
|
|
|
| ]
3
-
= Przyktad 8. Relklarma piwa wywolujgca skojarzenia z relaksem lub wypoczynkiern.
= i
- |
| r
| |
:
' [
) |
| |
{
I s 9 Zapis powyzszy nalezy rozumiet w ten sposob, ze przy kampaniach np. billboardowych, nalezy liczbe ;
billboardéw podzieli¢ na pdt, tak aby oba napisy informacyjne byty w jednakowy sposab eksponowane. a
. ] Informacje o ilosci napiséw na billboardach moze uzyskac w podmiocie swiadczacym ustuge reklamy.
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WARTO WIEDZIEC - STRONA INTERNETOWA TO TEZ POWIERZCHNIA REKLAMOWA
| strong internetowa nalezy uznat za pawierzchnie reklamowa, zatem reklama w Internecie

‘ bedzie mozliwa na takich samych zasadach jak np. na billboardach czy plakatach w przestrze-
ni publicznej.

Jedyng legalng forma reklamy w Internecie bedzie zatem reklama piwa i to pod warunkiem, |
ze 20% powierzchni reklamy zajmowat beda widoczne i czytelne napisy informujgce o szko-
dliwosci spozycia alkoholu lub o zakazie sprzedazy alkoholu matoletnim (okre<lone w roz-
porzadzeniu do ww, ustawy, a nie stwarzone przez reklamodawce piktogramy lub obrazki).

Pamietaj!

r Strona internetowa to réwniez powierzchnia reklamowa i w zakresie reklamy musi spet-
l‘ niac takie same wymogi jak na przyktad billboard czy strona w czasopismie,

‘ Warto przy tym dodac, ze umozliwienie dostepu do stron czy portali internetowych tylko oso-
‘ bom zalogowanym lub deklarujgcym petnoletniosc albo po wyswietleniu ostrzeZenia, 7e sg
to tresci tylko dla dorostych, nie majg znaczenia z punktu widzenia przepiséw - ustawodawca
! nie przewidziat takich obwarowarn i nie chronig one osoby umieszczajacej tresci zawierajace
nielegalna reklame lub promocje napojow alkoholowych przed odpowiedzialnoscig karng za
popetnienie przestepstwa nielegalnej reklamy napojéw alkoholowych.

Orzecznictwo:

e ,(..)Sad linstancji trafnie wskazat, iz art. 13" ust. 1 ustawy zawiera bezwzgledny zakaz pro-
mocji napojéw alkoholowych, ktory dotyczy automatycznie takze i publicznie dostepnych
stron internetowych”. (Wyrok NSA z dnia 11 marca 2015 r., sygn. akt Il GSK 162/14) (wyrok

mozna znalez¢ w Centralnej Bazie Orzeczen Sqdow Administracyjnych http://orzeczenia.
nsa.gov.pl/cho/query).

e ,Zdaniem 5qdu‘ nalezy uznac, iz Internet stanowi powierzchnie reklamowg” (Sad Rejonowy
dla Warszawy-Sradmiescia w Warszawie sygn. akt Il KP 693/14)

e ,Nie sposéb przy tym zgodzit sie z twierdzeniem, iz dyspozycja art. 13" ust. 2 pkt 5 omawia-
nej ustawy nie odnosi sie do reklamy stron internetowych. Wyktadnia jezykowa uzytego
tam zwrotu ,innych statych i ruchomych powierzchniach wykorzystywanych do reklamy”,
przy uwzglednieniu wspotczesnych realiow, w tym powszechnego zjawiska wykorzystywa-
nia stron internetowych jako przestrzeni umieszczania reklam, prowadzi do jednoznaczne-
80 wniosku, ze strona internetowa bedzie taka wiasnie powierzchnig wykorzystywana do

r reklamy, co stusznie zauwazyt skarzgcy. Wskazac przy tym nalezy, ze taka wyktadnia prze-

pisu art. 13" omawianej ustawy, znajduje odzwierciedlenie réwniez w orzecznictwie (vide:
wyrok NSA z dnia 11 marca 2015 1., sygn. [l GSK 162/14 publ. Legalis nr1248594)" - uzasad-

nienie postanowienia Sadu Rejonowego dla m.st. Warszawy w Warszawie z dnia 23 stycz-
nia 2018 r. w sprawie Il Kp 1210/17.
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WARTO WIEDZIEC - WITRYNY SKLEPOWE TO TEZ POWIERZECHNIA REKLAMOWA
Skierowane na zewnatrz punktu sprzedazy napojow alkoholowych butelki z etykietami, na
lctarych widniejg znaki towarowe napojow allkoholowych wypetniajg znamiona reklamy napo-
jow alkoholowych w rozumieniu art. 2'ust. 3 ust. 3 ustawy.

Umieszczanie na witrynach sklepowych reklam z wizerunkiem i nazwa piwa badz umieszczanie
plakatéw z wizerunkiem réznych gatunkéw piwa bytoby dopuszczalne pod warunkiem spet-
nienia przestanek zawartych w ustawie, tj. pod warunkiem, ze 20% powierzchni witryny czy
plakatow zajmowac bedq widoczne i czytelne napisy informujace o szkodliwosci spozycia al-
koholu lub o zakazie sprzedazy alkoholu matoletnim, zgodne z rozporzadzeniemn w tej materii
(zgodnie z art. 13" ust. 2 pkt 5 ustawy).

Pamietaj!

Reklama w witrynie sklepowej skierowana na zewnatrz punktu sprzedazy podlega takim
samym ograniczeniom, jal inne reklamy umieszczone na powierzchniach reklamowych.

Niedopuszczalne jest jednal umieszczanie reklam pozostatych rodzajow alkoholi, ktére nie s3
piwem (wadek, win, cydru itp.), w dobrze widocznych miejscach z zewnatrz danego punktu
sprzedazy. Oczywistym jest jednakze, ze dotyczy to wypadkdw, w ktorych reklamy sg skiero-
wane na zewnatrz punktu lub s3 wyraznie widoczne z zewngtrz (reklamy ustawione, zawieszo-
ne przodemn do ulicy, butelki wystawione frontem do szyby, lodéwki z reklamami umieszczone
przy samej witrynie). Nie chodzi tutaj o sytuacje, w ktérej po podejsciu do szyby wystawowej
mozna z trudem dojrzec reklamy znajdujace sie i skierowane do wewnatrz punktu sprzedazy.

Przyktad 9. Niedozwolona reklama cydru,
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Reklama ww. produktaw bytaby dozwolona jedynie wewnatrz pomieszczen hurtowni, na wy-
dzielonych stoiskach lub w punktach prowadzgcych wytacznie sprzedaz napojow alkoholowych ;
oraz na terenie punktéw prowadzacych sprzedaz napojéw alkoholowych przeznaczonych do .‘ |
spozycia w miejscu sprzedazy™. |

Orzecznictwo:
Zgodnie z wyrokiem Naczelnego Sadu Administracyjnego z dniza 13 lipca 2017 r., sygn. akt Il | |
GSK 982/17%" H

|
|
|
|
|
Przyktad 10. Rekiama piwa wywolujgca skojarzenia z sukcesem zyciowym.

.1. Reklama napojow alkoholowych jest publiczne rozpowszechnianie m.in. znakow towaro-
wych napojow alkoholowych, stuzgce ich popularyzowaniu. r

2. Okreslenie ,stuzace popularyzowaniu znakow towarowych napojow alkoholowych” nalezy [
rozumiec jako zapewniéjqce czy wptywajace korzystnie na popularyzacje tych znakéw towa-

rowych. Innymi stowy - stosunek podmiotu publicznie rozpowszechniajgcego znaki towarowe 5
napojow alkoholowych do ich popularyzacji nie ma w istocie znaczenia. Istotne jest, czy swoim |I
zachowaniem, na przyktad eksponowaniem w przejrzystej witrynie sklepowej znakdw towa- .)
rowych napojéw alkoholowych, przysparza im popularnoéci. i

2 Art.13'ust. 9 ustawy.
7 \Wyrok mozna znalezé w Centralnej Bazle Orzeczeri Sadow Administracyjnych ‘

http://orzeczenia.nsa.gov.pl/cho/query).




3. Eksponowanie w oszklonej witrynie sklepowej jako oknie wystawowym znakow towarowych
napojow alkoholowych stanowi reklame tych napojéw w rozumieniu art. 2'ust. 1 pkt 3 ustawy
7z dnia 26 pazdziernika 1982 r. 0 wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi
(Dz.U.z 2015 . poz. 1286 ze zm.)".

WARTO WIEDZIEC - SAMOCHOD, BUDYNEK | INNE NIETYPOWE POWIERZCHNIE
WYKORZYSTANE DO REKLAMY

Co do zasady nie jest mozliwe legalne umieszczanie w przestrzeni publicznej znakow towaro-
wych napojow alkoholowych innych niz piwo,

Pamietaj!

Powierzchnie reklamowe moga by¢ rdzne: karoseria auta, ulotka, Sciana budynlu.

Umieszczenie znaku towarowego napoju alkoholowego na powierzchni samochodu (np. na
drzwiach), ktéry jest uzywany w ruchu drogowym (lub jest ustawiony w miejscu publicznym)
bedzie niewatpliwie reklama napojow alkoholowych w rozumieniu przepisow ustawy.

Pojecie powierzchni odnosi sie rowniez do ptaszczyzny, ktdra zwyczajowo nie petni funkcji re-
klamowych np. karoseria samochodu. Majac na uwadze powyzsze, nalezy uznac, iz zaréwno
stata, jak i ruchoma powierzchnig wykorzystywana do reklamy piwa moze byt kazda ptasz-
czyzna bez wzgledu na jej pierwotne przeznaczenie czy ksztatt,

Przyktad 1. Reklama piwa wywotufjgca skojarzenia z sukcesem zyciowym.
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Zatem takze umieszczenie znakow towarowych napojéw alkoholowych innych niz piwo na no-
Snikach wielkoformatowych (np. sciana budynku, mural) bedzie uznane za reklame w rozumieniu
przepisow ustawy,

2. OKOLICZNOSCI MODALNE

Miejsce popetnienia przestepstwa

Czyn zabroniony uwaza sie za popetniony w miejscu, w ktérym sprowca dzigtat lub zaniechot
dziotania, do ktdrego byt obowigzany, albo gdzie skutek stanowigcy znamie czynu zabronione-
go nastgpit lub wedtug zamiaru sprawcy miat nastgpic?. Ten przepis stosowany jest nie tylko
w celu ustalenia organu, ktory bedzie prowadzit dane postepowanie, ale réwniez ustalenia, czy
do czynu w ogéle stosuje sie polskg ustawe karng. Aktualnie kwestia ta nabiera szczegolnego
znaczenia ze wzgledu na przeniesienie znacznej czesci reklam i promocji w przestrzen Internetu,

W doktrynie prawa karnego nie budzi watpliwosci stwierdzenie, ze miejscem popetnienia czy-
nu zabronionego jest kazde z czterech miejsc okreslonych w ustawie, a wiet miejsce, gdzie:

1. sprawca dziatat:

2. sprawca zaniechat dziatania;
3. gdzie nastapit skutek;

4. gdzie skutek miat nastapic.

Pamietaj!

Ustawe polska stosujemy tylko do sprawcéw dziatajacych na terytorium Polski,

To tzw. zasada wielomiejscowosci lub wszedobylstwa. Nielegalna reklama napojow alkoholo-
wych tworzy typ tzw. przestepstwa formalnego, czyli takiego, gdzie bez znaczenia pozostaje
wywotanie przez sprawce skutku, np. nabycia przez kogokolwiek napoju alkoholowego. Co do
zasady, miejscem popetnienia tego konkretnego czynu zabronionego bedzie zatemn miejsce,
w ktorym sprawca dziatat, tj. w szerokim ujeciu, takie, w ktorym dana reklama sie znajduje.
Przyktadami miejsc tego rodzaju beda z pewnoscia miejsce umieszczenia billboardu, na ktorym
dostepna jest niezgodna z prawem reklama, miejsce publikacji gazety zawierajgcej reklame,
sklep, w ktérym w jego witrynie umieszczono reklame napojow alkoholowych.

Warto takze poruszy¢ temat umieszczania reklamy na publicznie dostepnej stronie interne-
towej. W tym wypadku réwniez - ze wzgledu na brak szczegatowych regulacji - miejscem
popetnienia czynu zabronionego bedzie miejsce, w ktdrym sprawca dziatat, a zatem nie to,
w ktorym reklama dotarta do odbiorcy, ale to, w ktarym osoba dziatata, umieszczajac na tej
stronie tres¢ zawierajaca reklame lub promacje napojow alkoholowych.

“ Art. 682 Kodeksu karnego.
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4, SKUTEK
Reklama napojow alkoholowych jest przestepstwem formalnym. Nie ma zatem znaczenia, czy
zabroniona reklama wywaota jakiekolwiel skutki, w szczegalnosci w zakresie podjecia decyzji
o zakupie napoju alkoholowego czy wzrostu kansumpcji u adresatow reklamy.




Analiza prawnokarna przepiséw dotyczacych przestepstwa prowadzenia niezgodnej z ustawa
reklamy napojéw alkoholowych prowadzi nas do punktu, w ktorym nalezy rozwazyc aspekty
zwigzane ze strong podmiotowa, a wiec z motywami zachowania sie sprawcy i ich wptywem
na mozliwos¢ przypisania odpowiedzialnoéci karnej.

W pierwszej kolejnosci przywotania wymaga art. 9 Kodeksu karnego, ktary wyznaczy ramy
analizawanego zagadnienia:

§1. Czyn zabroniony popetniony jest umysinie, Jezeli sprawca ma zamiar jego popetnienia, to Jjest
chee go popetnic albo przewidujge mozliwose Jego popetnienia, na to sie godzi,

§ 2. Czyn zabroniony popetniony jest nieumysinie, jezeli sprawca nie majgc zamiaru fego popet-
nienia, popetnio go jednak na skutek niezachowania ostroznosci wymaganej w danych okolicz-
noscioch, mimo ze mozliwos¢ popetnienia tego czynu przewidywat albo mogt przewidziec.

§ 3. Sprawca ponosi surowszg odpowiedzialnosc, ktorg ustawa uzaleznia od okreslonego nastep-
stwa czynu zabronionego, jezeli nastepstwo to przewidywat albo magt przewidziec,

Pamietaj!

Przestepstwo reklamy mozna popetnic wytacznie umysinie - dziatajac w okreslonym celu
badz przewidujgc mozliwosé popetnienia przestepstwa - godzac sie na niego.

Przestepstwo reklamy napojéw alkoholowych nalezy do kategorii przestepstw umyslinych.
Warto podkresli¢, ze w terminologii prawniczej za umysinosc uwaza sie nie tylko sytuacje,
w ktorej sprawca dziata w okreslonym celu (np. wywotania wzrostu sprzedazy napoju alkoho-
lowego konkretnej marki), czyli w zamiarze bezposrednim, ale rowniez taka, w ktorej Sprawca
przewidujgc mozliwos¢ popetnienia przestepstwa, godzi sie na to (zab. przyktad 2, s. 31), t.
dziata w zamiarze ewentualnym. Wydaje sie, ze przy przestepstwie reklamy rownie? zamiar
ewentualny stanowi podstawe przypisania odpowiedzialnosci karnej sprawcy.
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WYKRYWANIE PRZESTEPSTW REKLAMY NAPOJOW ALKOHOLOWYCH - INFORMATOR

Przyldad 1. |
Dziat marketingu producenta napojéw spirytusowych prowadzi w réznych czasopismach kam- |
panie reklamowg nowo wprowadzanej na rynek wodki. Przestepstwo w zamiarze bezposred- l
nim popetnia osoba odpowiedzialna w firmie producenta za zlecenie kampanii reklamowej. Do ‘
odpowiedzialnosci karnej powinni by¢ rowniez pociggnieci wydawcy poszczegélnych czasopism, I
w ktdrych wodka byta reklamowana. ‘

|

Przylktad 2.

Blogerka kulinarna publikuje na swoim blogu serie przepiséw na przekaski imprezowe, w tym
na drinki. W przepisie na drinki poleca jako sktadnik konkretng marke likieru. Tym samym,
przewidujac, ze dakonuje reklamy tego likieru, godzi sie na to i popetnia przestepstwo niedo-
“ zwolonej reklamy napojdw alkoholowych w zamiarze ewentualnym,

Ustawodawca nie przewidziat mozliwosci popetnienia tego przestepstwa nieumysinie.

31




Zagrozenie kara |

Prowadzenie nielegalnej reklamy zagrozone jest karg od 10 000 do 500 000 zt grzywny. Jest
to zatem zakres nieco zmniejszony w stosunku do kar grzywny mozliwych do orzeczenia za
przestepstwo na zasadach ogéinych. Warto jednak pamietac, ze sad moze orzec érodki karne, |
przepadelk i $rodki kompensacyjne na ogdlnych zasadach, jak réwniez zastosowa¢ wobec spraw- |
cy warunkowe umarzenie postepowania,
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Formy popetnienia przestepstwa

reklamy napojow alkoholowych

Skoro przestepstwo nielegalnej reklamy napojow alkoholowych nalezy postrzegac jako prze-
stepstwo umysine, to - jak przy kazdym innym przestepstwie umysinym - mozna wyrdznic
rozne formy jego popetnienia, tzw. stadialne i zjawiskowe. Mowigc o formach stadialnych,
mamy na mysli usitowanie i dokonanie (poniewaz przygotowanie jest karalne tylko, gdy usta-
wa tak stanowi). Formy zjawiskowe przestepstwa to takie, ktére wyréznia sie ze wzgledu na
wspétdziatanie sprawcy z innymi osobami - sprawstwo, podzeganie | pomocnictwo.

Poniewaz przepisy dotyczace poszczegélnych form popetnienia przestepstwa pochodza z cze-
5ci ogdlnej Kodeksu karnego, to chociaz nie istnieje bezposrednie do nich odniesienie w usta-
wie o wychawaniu w trzeZzwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi, nalezy te przepisy stosowac
réwniez w odniesieniu do przestepstwa nielegalnej reklamy napojow alkoholowych (chociaz
jest to przestepstwo pozakodeksowe).

1. FORMY STADIALNE POPELNIENIA PRZESTEPSTWA

KKaralne sg dwa etapy przestepstwa nielegalnej reklamy: usitowanie i dokonanie. Dokonaniem
beda wszystkie te sytuacje, w ktérych do przestepstwa dochodzi. Usitowanie popetnienia
przestepstwa zachodzi wtedy, gdy ktos w zamiarze popetnienia czynu zabronionego swoim
zachowaniem bezposrednio zmierza do jego dokonania, ktére jednak nie nastepuje.

Pamietaj!

Przy przestepstwie reklamy karalne jest réwniez usitowanie dokonania.

Usitowanie zachodzi takze wtedy, gdy sprawca nie uswiadamia sobie, ze dokonanie jest nie-
mozliwe ze wzgledu na brak przedmiotu nadajacego sie do popetnienia na nim czynu zabronio-
nego lub ze wzgledu na uzycie srodka nienadajacego sie do popetnienia czynu zabronionego.

Nie podlega karze za usitowanie, kto dobrowolnie odstapit od dokonania lub zapobiegt skut-
kowi stanowigcemu znamie czynu zabronionego, Sad moze zastosowac nadzwyczajne ztago-
dzenie kary w stosunku do sprawcy, ktory dobrowolnie starat sie zapobiec skutkowi stanowia-
cemu znamie czynu zahronionega.

Przyldad. Przedstawiciel producenta wodki uzgadnia warunki przeprowadzenia reklamy i do-
starcza materiat reklamowy do gazety. Do publikacji jednak nie dochodzi, bowiem w ostat-
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_____

nim momencie przed drukiem wydawca uzyskuje informacje od swojego dziatu prawnego, 7e
prowadzenie tego typu reklamy jest niedozwolone. Karalne usitowanie po stronie producenta,
usitowanie niekaralne po stronie wydawcy gazety.

2. FORMY ZJAWISKOWE POPEENIENIA PRZESTEPSTWA

Oczywiscie rowniez przy popetnieniu czynu zabronionego polegajacego na prowadzeniu niedo-
zwolonej reklamy mozna dziata¢ w formie jedna- lub wspoétsprawstwa, a takze jako pomocnik
lub podzegacz. Oméwienie tych konstrukgji jest przedmiotem wyktadu prawa karnego, zatem
nie bedziemy omawiac ich tutaj osobno. Warto jednak wyjasnic zagadnienie sprawstwa kie-
rowniczego w kontekscie nielegalnej reklamy napojéw alkoholowych.

Pamietaj!

Przy przestepstwie reklamy mozemy mie¢ do czynienia réwniez ze wspotsprawstwem, po-
mocnictwem i podzeganiem. Warto pamietac rowniez o mozliwych sprawcach lierowniczych.

Art.18 §1Kodeksu karnego stanowi: Odpewiada za sprawstwo nie tylka ten, kto wykonuje czyn
zabroniony sam albo wspdinie | w porozumieniu z inng osobg, ale takze ten, kto kieruje wykona-
niem czynu zabronionego przez inng osobe lub wykorzystujgc uzaleznienie innej osoby od siebie,
poleca jej wykonanie takiego czynu. Sprawstwo kierownicze mozna zatem przypisac osobie,
ktora kieruje, a wiec panuje nad czynern i ma przewage nad bezposrednia realizacja, zas oso-
be realizujaca jego zamyst mozna nazwac po prostu sprawca®.

Przyktad. Producent wina zleca zaprojektowanie i przeprowadzenie lkampanii reklamowej no-
wej linii wina firmie zajmujacej sie marketingiem. Na skutek tego w jednym z wojewddztw po-
jawiajg sie banery i billboardy wykorzystujace znak towarowy tego wina. W tej sytuacji sprawca
jest firma marketingowa (osoba odpowiedzialna za prowadzenie reklamy), zas sprawca kie-
rowniczym - producent wina (osoba odpowiedzialna za zlecenie kampanii).

M. Kulik, Art. 18, w: M. Mozgawa (red.), Kodeks karny. Komentarz aktualizowany, System Informacjl Prawnej
LEX, 2019.
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